Ganz im Zeichen des Weihes

Pfalzhotel

Vinotel im

ASSELHEIM. Si¢ heiflen Riesling,
Sauvignon Blane oder Dornfelder,
strahlen in bordeaux- und creme-
farbenen Tonen und bieten alle ei-
nen herrlichen Blick auf das Pano-
ama der Asselheimer Weinberge:
Die am 26. Mai offiziell eroffne-
ten Vinotel-Zimmer betonen die
Verwurzelung des Pfalzhotel Assel-
heim im Weinland Pfalz.
Zusammen mit den 66 Zimmem
im 4-Steme-Komfort sowie den 12
Zimmern der Gastehduser in der
Kappelstrafe im 3-Sterne-Komfort
erginzen die zehn fir Allergiker
geeigneten Vinotel-Zimmer das
Angebot des Pfalzhotel Asselheim,
Damit fiigen sie sich wie die
Weinbergschneckenfarm und das
2011 erdffnete, auf Vinotherapie
spezialisierte Palavita Spa nahtlos
in die Unternehmensphilosophie
der Hotelierfamilie Charlier ein:
»Unseren Gasten wollen wir Ent-
schleunigung vom Alltag bieten
und dabei vor allem auch authen-
tisch, also echt und natiirlich,
sein, betont Geschiftsfithrer Pa-
trick Charlier.
Dabei spiclen die Trauben und der
Wein, die den Ort Asselheim pra-
gen, eine wichtige Rolle. Folgerich-
tig greifen Architektur, Design
und Ausstattung des Neubaus im
Holzwegdas Thema Wein und das
typische Flair der Vorderpfalz auf.
Die warmen orange- und manda-
rinefarbenen Tone der Fassade,
das terracottafarbene Dach und
das lila Schneckenzeichen fiigen
sich harmonisch in die Umgebung
ein. Fein ziselierte Weinmotive in
der Eingangstiir und eine Wein-
bergschnecke aus Granit begrii-
flen den Gast bereits im Entree.
Beleuchtete LED-Decken mit pral-
len Weintrauben oder griin-fri-
schen Rebblittern vor blauem
Himmel sowie Wall Tattoos mit
Weinmotiven schaffen in jedem
Zimmer eine wohlige Stimmung.
Ein warmes Creme und ein sattes
Bordeaux im Leder der Mébel oder
den Vorhingen und Bettdecken
erinnern an die Weiff- und Rotwei-
ne der Region.
Einem Hoteltrend tragen vier Ap-

Aus ie der zehn -Vinotel-?.immer des Pfalzhotel Asselheim garan-
tiert ist der herrliche Blick auf die Weinberge.
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partements des Neubaus Rech-
nung, denn mit einer Mindestauf-
enthaltsdausr von einer Woche
sind sie vorz!lem fiir Langzeitgas-
te konzipiert. In der Hotellerie
nennt man eine solche Beherber-
gungsmoglichkeit auch geme Bo-
ardinghouse. Wer sinen neuen
Job beginnt oder fiir cinen lange-
ren Zeitraum beruflich hier zu tun
hat, sucht oftmals mehr als ein
klassisches Hotelzimmer®, weill
Charlier. Genau fiir diese Busi-
ness- Zielgruppen wie beispielswei-
se Projektmitarbeiter, Interim-Ma-
nager, Unternehmensberater oder
Softwarespezialisten seien die vier
Appartements ein charmantes Zu-
hause auf Zeit.

Die zirka 40 Quadratmeter groffen
Einheiten sollen mit einem behag-
lichen Schlaf- und Wohnbereich,
einem modernen Bad, kostenfrei-
em W-Lan und Flat-TVs ein ent-
spanntes Wohngefithl schaffen.
Eine moderne Einbaukiiche er-
moglicht die Selbstversorgung der
Giaste. ,Wer jedoch lieber ein
Rundum-Sorglos- Paket méchte,
der bucht den Wische- und Zim-
merservice und wahlt bei Frith-
stiick und Abendessen aus unse-
rem reichhaltigen, leckeren Spei-
senangebot"”, erginzt Senmiorchef
Stefan Charlier.

Fiir ihr neues Angebot sicht die
Hotelierfamilie aufgrund der ex-
zellenten Lage keine 30 Minuten
von Mannheim;, Ludwigshafen
oder Kaiserslautern entfernt her
vorragende Chancen, denn die
Metropolregion Rhein-Neckar ge-
hort zu den wichtigsten Wirt-

Co

schaftsstandorten Deutschlands. |
»Die neuen Appartements bieten |

interessierten Wohnungssuchen-
den kurze Wege zum Arbeitsplatz
und fabelhafte Outdoor-Sport-
moglichkeiten", so Patrick Char-
lier. Hinzu komme, dass Unter-

nehmen bei der Buchung eines,

Appartements im Vergleich mit ei-
nem Hotelzimmer signifikant spa-
ren kénnten.

Dabei gilt die Formel: Je langer der
Aufenthalt, umso grofler die Kos-
tenersparnis. (ps)



